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Liebe Ischgler Biirger,

Die berechtigten Klagen, dass die volle Auslastung
nicht mehr gegeben ist und sich das Publikum ver-
schlechtert hat, werden derzeit in Ischgl immer lau-
ter. Beides ist richtig.

Man gibt dem Aprés-Ski und damit dem einmaligen
Entertainmenteffekt von Ischgl die Schuld.

Das ist aber nur der oberflachlich gedachte Grund
fur den Erfolgseinbruch. Vielmehr haben wir es ver-
saumt, grof3e, starke, neue Signale zu setzen und im
Schatten des jahrelangen Erfolges den neuen Erfolg
zu bauen. Mit klugen Strategien, innovativen Kon-
zepten und Projekten.

Ischgl ist berihmt und beliebt geworden, erstens
durch das einmalige Skigebiet, zweitens durch das
fulminante, originelle und nicht zu vergleichen-
de Apres-Ski und drittens durch die Konzerte. Wir
missen aber jetzt unserem Ruf INNOVATIVSTER
TOURISMUSORT zu sein, wieder gerecht werden
und NEUES bieten.

Erinnert Ihr Euch noch an meine Postwiirfe vor Giber

10 Jahren, formliche Bettelbriefe wie ISCHGL NEU |
ZUNDEN oder ISCHGL LASST NACH oder ISCHGL |

BRAUCHT WIEDER EINE NEUE VISION oder VOLLE

oder INNOVATIONEN.
o

ir in den vergangenen 10 Jahren da '

. sehi

KRAFT VORAUS oder ISCHGL BRAUCHT HIGHLIGHTS i :

ISCHGL NEU

Der Sommertourismus ist komplett zum Erlie-
gen gekommen, Magic Mountain wurde ver-
trieben und der pralle Winterball knittert schon
allmahlich.

Man é&rgert sich jetzt, dass Medien nicht immer
positiv Uber Ischgl berichten, aber wir bieten
nichts an, was auBergewdhnlich und erwah-
nenswert fir die Presse ware.

Die sogenannte PLATTFORM ISCHGL, niemand
weill genau wer oder was das ist, hat alle Aprés-
Skibetriebe zur BH nach Landeck zitiert — eine
groBe Runde - nichts ist dabei. herausgekom-
men.

.
Jeder weill inzwischen, dass es manchfha\l\im Ort
zu laut ist, dass Apres Ski auch negative Seiten
hat, aber jeder einzelne Tourismusort in
Alpen wirde gerne diesen Luxus eingehen, z
tauschen und diesen Preis bezahlen, um Ischgl
zu sein.

Alle Betriebe sind sich inzwischen bewusst, dass

" wir diese Qualitdt verbessern und optimieren

“ mussen, aber viel wichtiger ist noch:
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FLYING BRIDGE -
DIE MUTPROBE VON ISCHGL

ARCHITEKTUR — DESIGN — AUFREGUNG




TV Serie aus Ischgl
DER EDELWEISS CLAN -

Glamour Mountain
26 Folgen x 52 Minuten

Die Zeit ist jetzt reif fUr eine grol3e und aufwandig gemachte
TV-Serieaus den Alpen, aus dem Lifestyle Ort ISCHGL.

Es kann eine der teuersten Serien sein, die je in
Europa produziert wurden.

Nach der langen Phase von Billigserien, Dschungelkamps,
DSDS etc. ist es Zeit flir GLAMOUR MOUNTAIN.

Das Konzept und der Inhalt steht.
Das Interesse von Produzenten ist grof3.

Die Edelweil3 Clan Serie (Arbeitstitel) lasst sich,
It. Aussage von erfahrenen Produzenten, in
70 bis 100 Lander verkaufen.



DER EDELWEISS CLAN

Ein aufregendes Spiel um Berge,
Liebe, Macht, Schneebusiness und Geld.

DIE SCHONEN, DIE WILDEN,
DIE BOSEN und GLAMOUR.

Die Serie im Stil von DALLAS, DENVER,
SEX AND THE CITY und HOMELAND.

DIE ISCHGL SERIE ALS EINZIGARTIGES
und WELTWEITES MARKETINGKONZEPT.



Ein jahrliches Filmfestival
bringt Qualitat, neue Menschen
und Medien nach Ischgl.

Vorbilder sind Skiorte in den
USA wie Sundance und Teluride
die inzwischen hunderte
Millionen Euro Umsatz
erwirtschaften.

Patronance:

BRUCE WILLIS



ISCHGL 201 P
BRUCE WILLIS & THE EXPENDABLES W' - e
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5 & THE EXPENDABLES




DAS KONNEN UND MUSSEN DIE NEUEN
STARS VON ISCHGL SEIN.

,Jop of the Mountain” geht weiter -
NEU hinzu kommt das jahrliche FILM-
FESTIVAL mit grosser LED-LEINWAND
und 100m langem ROTEN TEPPICH.










Das Ai:;enteuer um die groBte
Schatzsuche der Welt.

Ein verlorener Schmugglerschatz muss
gefunden werden. Mit Hilfe einer
verschllsselten Schatzsuchkarte ist

DIESE SCHATZSUCHE IST EINE TOURISMUS IDEE ZUR
SOFORTIGEN BELEBUNG DER KOMMENDEN
SOMMERSAISON IM PAZNAUNTAL.



neun_.li

ISCHGL

MUSS

INNOVATIONS-
FUHRER IM
TOURISMS

IN OSTERREICH SEIN.

Zur Erinnerung:

Der WORKSHOP ISCHGL wurde ausschlie3lich gegriindet, um zusammen mit
kreativen Freelancern Projekte und neue Konzepte fir Tourismus zu entwickeln.

Reaktionen, kritische Stimmen, Beflirwortungen, Ablehnungen zu diesem
Postwurf gerne an g.aloys@madlein.com

WORKSHOP ISCHGL
CEO. GUNTHER ALOYS

WORKSHOP [SCHGL O aoysamaden com

Frihere Postwurfe unter www.workshopischgl.com abrufen



